NameAbrand
far nye eiere
Navneutviklingsselskapet
NameAbrand vil vokse og gjer-
ne ekspandere til Sverige. Der-
for har de latt seg kjope opp av
MarkUp Gruppen som tilbyr
markedsstrategisk  ridgivning.
MarkUp Consulung har Kjopt
aksjemajoriteten i Name-
Abrand, mens 49 prosent av
aksjene eies fremdeles av griin-
derne Tove Pharo Ronde og
Merete Fonstad-Smith  (bil-
det).  Navneutviklingsselska-
pet, som for mellom 50.000 og
150.000 kroner finner pd nye
navn pi norske selskap og pro-
dukter, har eksistert i ett iar, og
ligger an ul et overskudd pi
rundt 10 prosent i dr.

- Vi har hatt oppdrag med riad-
givning og utvikling av navn pi
bedrifter, produkier og undenek-
ster for et 40-talls kunder, og ser
klart at det er et behov for vire
yenester, sier Pharo Ronde som
kom fra Scandinavian Design
Group. Hun trodde at de skulle
«jobbe selvstendig» uten andre
eiere, men sier at de trenger i ut-
vikle og styrke produktet sit yt-
terligere.

- Kompetansen som MarkUp
tilbyr passer sammen med det
produkiet vi leverer, Vi har
lenge hatt som mdl & lansere
NameAbrand i Sverige. og det-
te er sammenfallende med Mar-
kUps planer for konsulentgrup-
pen. sier Tove Pharo Ronde.

MarkUp Consulting har si-
den 1998 posisjonert seg sterkt
pd merkevarestrategier, kunde-
relasjoner, produktutvikling og
innovasjon, og er blant de
fremste 1 Norge. MarkUp Con-
sulting hadde en omsetnings-
okning pa 85 prosent i fjor. Ny
styreleder 1 NameAbrand blir
sosiolog og udligere mediefor-
sker Bjorn Petter Ulvier, part-
ner i MarkUp AS.
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