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En lgpende
navnetvist

Det er ikke bare innenfor
landets grenser at retten
til et navn kan krenke.

Tom Amriati-Lgvas

redaksjonen@mediaplanet.com

ftenposten Aften meldte
den 5. november i fjor at
atentstyret innen ut-

gangen av november 2007 skulle
avgjore en sak der de franske vin-
bondene i distriktet Champagne i
Frankrike gjennom organisasjonen
CIVC hadde nedlagt innsigelse mot
navnet pa “sprudlevannsrestau-
ranten” Champagneria pa Frogner
i Oslo.
Tvisten

skyldes at Cham-
pagne-navnet er en geografisk
indikasjon pa hvor produktet
kommer fra, og saledes vernet og
forbeholdt dem som faktisk lager
musserende vin i Champagne-
distriktet. Ettersom restauranten
ogsa selger det spanske vinmerket
Cava, mener organisasjonen for
Champagne-vinbgndene at det er
misvisende & bruke foretaksnav-
net "Champagneria”.

Etter at Patentstyret avgjorde
saken i faver av restauranten
Champagneria, meldte Finansa-
visen 7. mars 2008 at saken na
fortsetter i retten. CIVC krever at
foretaksnavnet kjennes ugyldig.
De krever ogsd at restauranten
forbys & bruke tilsvarende navn
som inneholder “champagne”,
"sjampagne”, “sjampagneria”,
"sjampis”, "shamp” og "champ”.
Denne saken blir det spennende &
folge fremover. o
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Kjente merkenavn som Nike er spesielt utsatt for kopiering, men stadig flere opplever tilsvarende situasjoner.

- hva gjor du?

Stadig flere kommer i en
konfliktsituasjon rundt
varemerket sitt. Det kan
veere bevisst kopiering
eller noen som i god tro

benytter et navn eller et

merke som er nsermest
identisk med et regist-
rert varemerke.

Tom Amriati-Levas

redaksjonen@mediaplanet.com

onflikter kan oppstd der
noen har registrert et vare-
erke eller foretaksnavn.

S& oppdages det at en konkur-
rent benytter et varemerke som er
identisk, eller ligner s mye at det
oppstar en forvekslingsfare, for-
klarer advokat og partner i Acapo
AS, Kjersti Rogne. - Motivene kan
variere. Noen ganger er det gjort
bevisst at noen velger a legge seg
tett opp til etablerte merker for 4
fa drahjelp av dette. Andre ganger
kan det veere tilfeldig, der den ny-
este aktpren ikke var klar over lik-
heten, sier hun.

Nar konflikten er et faktum, er
det flere fremgangsméater. Dersom
noen har sgkt om et varemerke du
mener er for likt ditt eksisterende
merke, har du mulighet til & innkla-
ge dette til Patentstyret. Det er ogsa
vanlig & kontakte den man mener
krenker eget merke og forklare at
du anser dette som en inngripen i

Kjersti Rogne,
partneri
Acapo AS.
eget merke, og at kjennetegnsmis-
bruket ma opphgre. Dersom det
gjelder en konflikt om et uregistrert
varemerke, eller et varemerke der
fristen for & klage til Patentstyret
har gatt ut, vil saken matte bringes
inn for domstolene.

- Det viktigste er 4 handle raskt
nar slike saker oppstar. Jo tidligere
man retter en henvendelse til den
andre parten, jo sterre er mulighe-
ten til & fa stoppet krenkelsen raskt,
sier Rogne. Noen ganger vil det
veere tilstrekkelig & opplyse inn-
griperen om at det foregar en kren-
kelse, mens andre ganger lgses ikke
saken seg i minnelighet og saken
gar til domstolen. - Jo lenger tid det
tar for det reageres, jo mindre lyst
har inngriperen til & slippe merket.
Vi snakker ofte om store summer i
markedsforing, som stadig gker et-
ter hvert som tiden gar. Sa oppfor-
dringen blir 4 reagere sa tidlig som
mulig,understreker hun.

Overvakning - Det har liten hen-
sikt & beskytte varemerket sitt uten
a folge det opp, sier Rogne. - Man-
ge oppdager krenkelser tilfeldigvis
i annonser eller pa Internett, i for-
bindelse med egen virksomhet. An-
dre ganger er det kunder som opp-

dager en konkurrent med identiske
varemerker. - For & kunne reagere
raskt pa eventuelle krenkelser, vil
det kunne veere lurt 4 ha en form
for overvikning. Det er mulig &
overvake Varemerkeregisteret og
Foretaksregisteret. Her kan man
fange opp etablering av virksom-
heter og registrering av varemerke,
forklarer Rogne. — Det er mange
profesjonelle som tar pa seg slike
overvakningsoppgaver, sier hun.
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Varemerkekonflikter

Konsekvenser - For den som har
krenket en annens varemerke, vil
konsekvensen normalt veere 8 mat-
te avsta fra & bruke merket. I verste
fall kan de bli idemt & betale erstat-
ning til den krenkede. I alle tilfeller
betyr en slik utgang pé saken tap
av bade arbeidsinnsats og den gko-
nomiske investeringen i markeds-
foringen, avslutter Rogne. o

Er det s lurt 4 kalle sitt dataselskap for

"Dataduster”? Er "Picken” det ideelle navn for
en boblejakke? Hva med kloakkservicefirmaet
"Bagballe”?

Eksemplene er hentet fra hjemmesiden til NameAbrand, som har ut-
lyst konkurranse for 4 finne frem til Norges rareste eller darligste
firmanavn. Det forste er navnet pa et finsk firma, og det er nok me-
ningen at man skal tenke engelsk - noe 4 pusse stov med. Det andre
selskapet er italiensk, og der har trolig navnet ingen spesielle kon-
notasjoner. Det tredje firmanavnet er hentet fra et sted i Danmark,

hvor firmaet holder til.

- Men hvis disse selskapene skal etablere seg i nye markeder, kan
de fa problemer, sier Tove Pharo Ronde i NameAbrand. Hun mener
at mange norske selskaper ogsa velger upassende eller rare navn.

- Navnet er en viktig del av selskapets identitet. Navnet ma veere
kulturelt og fonetisk akseptabelt, det mé ikke kunne bli forvekslet
med negativt ladede ord og navn, og det ma vaere registrerbart i

ulike registre, sier hun.

- Vi er ikke ute etter & henge ut noen med denne konkurransen.
Vi gnsker snarere & bidra til en bevisstgjering rundt viktigheten av
4 utvikle gode navn. Selskaper som er i ferd med 4 etablere seg, bor
finne gode navn som avspeiler deres kjerneverdier og som gir de

rette signalene, sier Pharo Ronde.



